
株式会社ACD

WeSearchを活用した
訪日中国人インバウンド施策のご提案



会社概要
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中国に情報発信する上での障壁

中国では厳しい情報検閲により、

日本で普段利用されている

Google、Facebook、LINEなどは

一切閲覧する事が出来ません。

中国に情報を届けるには中国のサービス上で発信するしか選択肢がないです。
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中国人インバウンドを避けては通れない理由

地政学・文化・言語的にも日本との相性が抜群に良い

※観光庁サイトより引用(2019年7-9月期1次速報)

①好立地

2、3時間で行き来できる近い国に
600兆円という世界最大の消費市場があるのは有利な立地です。
実際にインバウンド消費額は圧倒的に中国人が多いです。

②文化の近さ

日本と同じで漢字を使う文化で、食文化も比較的近いです。
肌質や骨格も近いのでアパレル・化粧品などの日本製品は
受け入れられやすいと言えます。
Tmallの独身の日には5年連続日本製品が最も売れています。

③言語
中国では1つの言語で14億人と相対できます。
例えば、東南アジアであれば国毎に言語対応・ローカル対応が
必要になります。
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WeChatを推奨する理由

圧倒的なユーザー数

国内月間アクティブユーザー

8,600万

4,500万

3,300万

WeChat 月間アクティブユーザー

12億人

ミニプログラム

チャンネル

8億人

3億人

モーメンツ 8.5億人
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WeChatエコシステム

WeChatを推奨する理由

“認知～マネタイズ”がワンプラットフォームで完結できる

「検索」

「チャンネル」

「公式アカウント」

情報取得の機能

「ミニショップ」「WeChat PAY」

「ミニプログラム」

マネタイズの機能

「微信」

「公式アカウント」「モーメンツ」

人と繋がる機能
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WeChatエコシステムでファンの醸成を

認知

①

興味・関心

②

推奨・拡散

③

ファン
を醸成

公式アカウント

チャンネル

ミニプログラム

公式アカウント

チャット

チャンネル
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WeSearch 各種料金詳細
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